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3I-P Executive Zespot Historia 3LP w liczbach Rynek Dziatalnosc¢ Outlook Oferta
/ summary zarzadzajgcy operacyjna

3LP jednym z najdynamiczniej rozwijajgcych sie podmiotow fulfillmentu dla mid marketu e-commerce

>80 tySs. m?

Catkowita zarzgdzana

/ Dynamiczny rozwdj ustug fulfillmentu w Polsce - rosngcy e-commerce napedza popyt na ustugi
Yy
powierzchnia magazynowa -

2-krotne zwiekszenie w ciggu 4 lat

Wiodaca pozycja 3LP na rynku kompleksowych ustug fulfillmentu - pozgdany partner
’/ dla srednich firm e-commerce nieposiadajgcych skali | know how pozwalajgcego na automatyzacje

137 min PLN
Przychody w LTM 3Q2021 - blisko

Perspektywa 3-krotnego wzrostu biznesu do konca 2023 - wzrost catkowitej zarzadzanej
’/ 2-krotne zwiekszenie w ciggu 3 lat

powierzchni magazynowe] 3LP I petna automatyzacja w trakcie inwestycji

Wzrost stawek magazynowych i fullfilmentowych w Polsce tworzy ponadprzecietna 35,5 min PLN

y / perspektywe wzrostu wynikow 3LP w przeciagu kilku kolejnych lat - podpisane umowy na EBITDALTM 3Q2021 - blisko
wynajem magazynow z wynegocjowanymi stawkami sprzed wzrostu cen 3-krotne 2wigkszenie w ciggu 3 lat
Zaawansowany pipeline rozmow z nowymi klientami pod nowe zarzgdzane powierzchnie 52%

_— magazynowe i potencjalni nowi klienci z akwizycji oraz rynku niemieckiego, wspierany niedopasowang Udziat przychodoéw z fulfillmentu

realizowane poza Grupg TIM

podazg magazynow w Polsce
w LTM 3Q2021
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Nowoczesne podejscie biznesowe dzieki profesjonalnej kadrze i wsparciu TIM S.A.

Zarzad 3LP S.A.

Bogate doswiadczenie widoczne w nowatorskiej transformac;ji TIM S.A. z silng wizjg dalszego rozwoju spotki

Maciej Posadzy, Prezes Zarzadu 3LP S.A.

Od 2000 w Grupie TIM, w 3LP odpowiada za strategie rozwoju i cato$¢ biznesu. Program motywacyjny

Autor sukcesu transformacji biznesu 3LP od wewnetrznego dziatu logistyki TIM do jednego dla Zarzadu 3LP
z najdynamiczniejszych podmiotow oferujacych fulfillment dla sektora e-commerce w Polsce. na lata 2024-2026 po IPO,
stanowiagcy 4,9% kapitatu
z 12-miesiecznym
Damian Krzympiec, Cztonek Zarzadu 3LP S.A. lock-upem

Od 2000 w Grupie TlIIM, w 3LP odpowiada za operacje.
Doswiadczony manager specjalizujgcy sie w zarzadzaniu procesami logistycznymi.

Akcjonariat: 100% akcji
3LP S.A. posiada TIM S.A,,

Grzegorz Hacholt, Cztonek Zarzadu 3LP S.A. :{;JSTSJ('I)O na 12 miesigcy

Od 2004 w Grupie TIM, w 3LP odpowiada za rozwdj biznesu, sprzedaz i marketing.
Ekspert w zarzadzaniu logistyka, sprzedazg i zakupami.

Magdalena Czyzkowska, Kierownik Wydziatu Finansowego 3LP S.A.

Od 2006 Grupie TIM, odpowieda za obszar finanséw spotki 3LP.
Ekspert rachunkowosci finansowej i zarzadcze;j.
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Dynamiczny wzrost biznesu w przeciggu niecatych 6 lat - kamienie milowe w rozwoju 3LP

LTM 3Q2021

137 minPLN

przychody catkowite

1 06 min PLN

z ustug fulfillmentu

X1 2020
Modernizacja
VIIl 2018 zatadunkow 52% udziat fulfillmentu
(0] automatyke poza GK TIM
LTM 2H 2017 X 2017 IKEA
IV 2017 THG i CUBY
52 min PLN Shuttle
przychody catkowite System
32 oponeo
min PLN
z ustug fulfillmentu
2016
tyggz* 4% udziat fulfillmentu

poza GK TIM

* Catkowita zarzgdzana powierzchnia magazynowa

Oferta

2022
>80

tys. m2*
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Executive
3I-P~/ summary

Wzrost przychodow blisko 2-krotnie i 3-krotnie wyniku EBITDA w ciggu 3 lat

Przychody catkowite*

min PLN
+29%
| A?,o
114,7
86.6
74.2 5
2018 2019 2020 LTM LTM
302020 302021

Historia

EBITDA

3LP w liczbach

Rynek

Marza EBITDA

17% 19%

y

24,8

+26%
/;6 2

12,9

2018 2019

* ustugi fulfillmentu stanowg ponad 77% udziatow w przychodach catkowitych w LTM 3Q2021

Zrédto: Spétka

22%

2020

min PLN

20% 26%

+66%
/3:5,5

21,7

Dziatalnos¢ Outlook Oferta

operacyjna

Przeptywy z dzialalnosci operacyjnej

LTM LTM
3Q2020

3Q2021

min PLN

22,7 23,2

2018 2019 2020 1-3Q 1-3Q

2020 2021
CAPEX
min PLN

2018 2019 2020 1-3Q 1-3Q
2020 2021
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Dziatalnosc¢
operacyjna

Outlook Oferta

Rosnacy popyt na powierzchnie magazynowe w Polsce wspierane dynamicznie rozwijajagcym sie e-commerce

Prognozowana dynamika wzrostu rynku e-commerce*

33,2%

CAGR 2019-2022

Polska w gronie lideréw rynku e-commerce w Europie z jedng z najsilniejszych

prognozowanych dynamik wzrostu

29, 5%
° 27 7%
21,9%
20,0%
17.2% 17,1% 0
I A 0169A)165%161/0153%148/0

13,6% 13,2% 13,0% 12,4% 12.0%

9,9% 9,8%

E

=== § Q=g o ey § e—_ -

Zasoby powierzchni magazynowej w Polsce*

= M0 BU 0N+

=

— =

min m?2
207 230%™
18,6
15.8
13,5
i 00 11,2
6,6 7.3 r |
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

* Zrédto: Euromonitor, Cushman & Wakefield.
** Dane na koniec 3Q2021, prognoza

/ Przeniesienie przyzwyczajen z zakupow konsumenckich

“~ online do firm i sytuacja zwigzana z COVID-19 wspierajg
dalszy dynamiczny rozwoj e-commerce i szybkg
digitalizacje zakupow biznesowych

12% (do 162 mid PLN w 2026) - szacowany CAGR
wzrostu sprzedazy dobr online w Polsce w latach 2020-2026

40% (do ok. 637 mld PLN) - szacowana dynamika
wzrostu e-commerce B2B w Polsce w 2021 r/r

Dynamicznie rosngcy e-commerce kluczowym
— / czynnikiem wzrostu popytu na powierzchnie
magazynowg i profesjonalne ustugi logistyczne

Szacunkowy udziat e-commerce przekracza juz
1/3 catkowiteqo popvtu na powierzchnie
magazynowa na polskim rynku

Sytuacja zwigzana z COVID-19 potwierdzita, ze sprawne
procesy logistyczne to fundamentalny element
prowadzenia efektywnej dziatalnosci w e-commerce

_—
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Historia 3LP w liczbach Rynek

Dziatalnosc¢ Outlook Oferta
operacyjna

Dynamiczny rozwdgj fulfillmentu w Polsce napedzany silnym popytem e-commerce i| trendami rynkowymi

Polski rynek fulfillmentu
na wczesnym etapie rozwoju

Rozdrobiony rynek ustug fulfillmentu w Polsce:

Third Party Logistics - niezalezny petny fulfillment
(kluczowa ustuga)

Firmy logistyczne

Marketplace
(Allegro, Amazon)

Dodatkowa ustuga

Najwieksze firmy e-commercowe posiadajgce fulfillment
== | wykorzystujg go tylko na wtasne potrzeby

Wiele srednich graczy e-commerce nieposiadajgcych skali
— / pozwalajgcej na wtasng obstuge towaréw

3LP jedng z najwiekszych firm z ustugami
niezaleznego petnego fullfillmentu w Polsce

Petny fullfilment (Third Party Logistics) oferowany przez
ok. 10-15 podmiotow w Polsce (ok. 60 podmiotow tgcznie)

Firmy oferujgce fulfillment w Polsce jako kluczowg ustuge:

3LP, omnipack
IN'RAVI] GXO
MW

E-COMMERCE FULFILLMENT

CONNECTloms'-.ﬂ"W

HTELMIT/

logistyka

LOGISTICS

* Zrédto: Raport GS1, Fulfiiment w e-commerce; préba 300 firm korzystajgcych z filfillmentu

Perspektywa dalszego
wzrostu fulfillmentu w Polsce

30% polskich firm korzysta z ustug magazynowania,

kompletowania, pakowania dla towardw (dot. gtownie
najwiekszych firm)* - potencjat do wzrostow

12% cAGR sprzedazy dobr online w Polsce w latach
2020-2026

Obecne trendy rynkowe dot. fulfillmentu i magazynoéw:

« trwajgce zwiekszanie zasobéw magazynowych
* nearshoring — lokalizacja produkcji i magazynéw w EU
* bezpieczenstwo - przenoszenie magazynow do krajow NATO

« operatorzy logistyczni posiadajgcy zakontraktowana
powierzchnie magazynowa beneficjentami deficytu
podazowego na rynki magazynow

* rosngce zapotrzebowanie na elastycznosc¢ obstugi towardw,
model performance, magazynowanie buforowe
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operacyjna

3LP zapewnia klientom mid market efektywnosc¢ operacyjng i kosztowa

Rodzaje firm dziatajgcych w e-commerce korzystajgcych z ustug fulfillmentu

najwieksze firmy e-commerce

« wtasne zasoby pozwalajgce na wybor automatyki i zaplanowanie procesow
logistycznych

* najczesciej outsoursuje operacje logistyczne we wtasnym zautomatyzowanym
magazynie

* nizsza marzowos¢ takiej formy outsourcingu

mid market - srednie firmy e-commerce i tradycyjni offline retailerzy

» brak know-how i skali pozwalajgcej na wtasng automatyke

« wydzielenie procesow logistycznych do zewnetrznego operatora
najoptymalniejszym rozwigzaniem

« Kklienci firm fulfillmentowych tj. 3LP

mate firmy e-commerce

» skala lub specyfika produktu dziatania nie uzasadnia zastosowania automatyeki
» logistyka realizowana samodzielnie lub outsoursowana do podmiotow
niezautomatyzowanych

Fulfillment 3LP skrojony pod mid market - model rozliczeh oparty o wynagrodzenie
zmienne dopasowane do specyfiki dziatalnosci klienta

Fulfillment:
* Rozliczenie kontraktu
an ‘ i przychody sg zmienne, oparte

o o ilos¢ wykonanych operac;ji
T | | ustalony zakres dziatan
Magazyn wynajety Przyjgcie « Kontrakty indeksowane inflacjg
przez 3LP za statg « Dtugoterminowy charakter
kwote za mkw. [T M [

kontraktow - trwate relacje
biznesowe z klientami

@ Sktadowanie
I
@ =
Wiasne systemy % » = B Lg
i B QanOx

zarzgdzania, oo
organizacji, automatyka

Kompletacja oraz

wydanie Logistyka do

klienta klienta 3LP
Pozostate ustugi 3LP

Ustugi transportowe
v Swiadczone sg gtéwnie dla TIM i obejmujg zarzgdzanie flotg samochodowg spedytora, godzinami
przyjazdu i odjazdu oraz wypetnieniem aut

= Magazyny buforowe
% Nieregularne ustugi magazynowania buforowego, utatwiajgce klientom zarzgdzanie zapasami
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https://www.youtube.com/watch?v=PqcYYN7_7FE
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Strategia rozwoju 3LP nakierowana na dalszy dynamiczny rozwoj firmy

$_7,  2-krotny w 2022 wzrost catkowitej zarzagdzanej powierzchni magazynowej
o0l i 3-krotny w 2023
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oof i
%;a Wzrost zautomatyzowanej powierzchni 1,5-krotnie na przetomie 2022 i 2023 @ o =l”li
Boa I\
&7 Akwizycje | nowe sektory II-..

Oferta ustug dla rynku niemieckiego

Nowe ustugi z wyzszymi marzami i inwestycje w zielong energie

Rozpoczecie wspodipracy in-house i JV jako dodatkowe zrédio powierzchni

g To @ o &

Zwiekszenie udziatu przychodoéw z fulfillmentu spoza Grupy TIM do ~60% w 2023
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operacyjna

3-krotne zwiekszenie catkowitej powierzchni zarzagdzanej 3LP w 2023, ze szczegolnym naciskiem na automatyke

Ewolucja powierzchni catkowitej* zarzagdzanej przez 3LP

~24O tys. m?2

/ 3LP dynamicznie rozwija catkowitg powierzchnie zarzgdzang do ok. 180 m? na koniec 2022 i ok. 240 m?
- na koniec 2023 — ceny najmu tych powierzchni magazynow zakontraktowane

/ Obecnie 3LP posiada 30 tys. m? (~40%) powierzchni zautomatyzowanej - Spoétka finalizuje budowe
- 25 tys. m? magazynu w Siechnicach, gdzie 15 tys. m? z petng automatykg Shuttle System)

) - ,}D
Finalizacja negocjacji dot. przedtuzenia dotychczasowych umow z klientami oraz dodatkowe rozmowy ~180 tys. m?
o potencjalnej tgcznej wartosci ok. 100 min PLN przychodéw rocznie z tytutu fulfillmentu )
ok. 100% obecnych przychodéw z fulfillmentu)
/ Na koniec 2022 ok. 20 tys. m? stanowi¢ bedzie powierzchnia magazynowa dedykowana dla Grupy TIM - 17 tys. m2
“1 wspdtpraca na warunkach rynkowych 81,5 tys. m? 7 Sycow - nowa hala
71,4 tys. m?
61,2 tys. m? ‘/"' ~ 2
50,5 tys. m2 Powi h 72 ty: m ' Klient 15 tys. m?
’ ysS. owierzc nl_zarza Zanej Klienta Zgierz - nowa hala
(in house)

40 tys. m?

235 tys. m? 44 tys. m?

Stubice - nowa hala

Siechnice — nowa hala
(petna automatyka)

2018 2019 2020 2021

2022-2023

*Powierzchnia catkowita na poczgtek przedstawianych okreséw odnosi sie do powierzchni magazynowej zarzgdzanej przez Spotke, natomiast niekoniecznie 11
musi by¢ w cato$ci skomercjalizowana i tym samym generowac przychody.
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Potencjalne akwizycje i wejscie w nieobstugiwane dotad branze

Nowe branze do obstugi przez 3LP,
Akwizycje z nastawieniem na dzialalno$é w e-commerce

Spotka analizuje mozliwosci inwestycji w zagraniczne oraz polskie spofki

dostarczajace ustugi fulfillmentu dla e-commerce Moda (odziez)

Kosmetyki

Cele biznesowe:
« skokowy wzrost zarzgdzanej powierzchni, Suplementy diety
* rozszerzenie kompetencji 3LP oraz

« pozyskanie klientéw w branzach w ktérych Spoétka nie jest obecnie aktywna
Artkuty sportowe

Branze obstugiwane aktualnie:
Kryteria inwestycyjne:

 profil biznesowy potencjalnego przedmiotu akwizycji » Osprzet elektroniczny
* synergie przychodowe i kosztowe » Produkty motoryzacyjne
* mozliwosci potencjalnej akwizycji podmiotéow w ktorych obecnie 3LP * Meble i akcesoria
nie jest obecnie aktywne » Artykuty higieniczne, chemia gospodarcza

« Zabawki i artykuty dla dzieci
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Otwarcie sie na rynek niemiecki z perspektywa dalszych dynamicznych wzrostow wspierane licznymi przewagami
konkurencyjnymi 3LP

Wartos¢ brutto e-commerce w Niemczech, 2016-2021* Plan wejscia na niemiecki rynek fulfillmentu

mld EUR
107 ‘
=/ Uruchomienie w 2H2023 centrum logistycznego w Stubicach

(przy A2) o pow. 44 tys. m?
92 93
=/ Nowe centrum dedykowane do obstugi e-commerce
w Niemczech (podpisany list intencyjny i umowa najmu
do konca lutego)

83

75
-/ Centrum Logistyczne bedzie wyposazone w automatyke

68
pod e-commerce

-~/ Opracowywana koncepcja marketingowa wyjscia
na rynek niemiecki w celu pozyskiwania klientow

2016 2017 2018 2019 2020 2021
-~/ Jednym ze scenariuszy jest akwizycja niewielkiego

niemieckiego operatora logistycznego lub alians strategiczny

0
2 najwiekszy rynek 107 mid EUR 5 /0 CAGR 2021-2025 z operatorem niemieckim

e-commerce w Europie  wartos¢ niemieckiego rynku niemieckiego rynku
I 5 na Swiecie e-commerce w 2021 e-commerce

*Zrédto: BEVH (der Bundesverband E-Commerce und Versandhandel Deutschland e.V), Statista
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Nowe ustugi i wspolpraca z klientami oparta na modelu in-house oraz joint venture pozwalajgca na dynamiczny
rozwoj

Planowane wdrozenia ustug In House Joint Venture

Fulfillment z poziomu magazynow klientow
w formie in-house oraz joint venture z klientami Mozliwos¢ nawigzania wspotpracy z klientami posiadajgcymi witasng logistyke

i obawiajacymi sie pelnego zlecenia ustug fulfillmentu poza wtasng organizacje

Budowa dziatu spedycji w celu swiadczenia ustug / Zawarcie kontraktu z klientem na obstuge proceséow Powotywanie spétek joint venture z klientami utawia
transportowych klientom zewnetrznym -~ logistycznych na pow. magazynowej klienta — = / pozyskanie nowych podmiotéw do wspdtpracy.
3LP przejmuje odpowiedzialnos¢ za realizacje procesow
logistycznych*

Zwigkszenie wolumenu obstugi zlecen Nowy klient wspotwiascicielem projektu - mniejsze
zagranicznych W ramach kontraktu 3LP opcjonalnie finansuje - / obawy do wspdfpracy z uwagi na mozliwos¢ wyjscia
y / inwestycje w infrastrukture i automatyke magazynowa oz inwgstyqji i ponownego wcielenia logistyki do wiasnej
i wykorzystuje know-how do optymalizacji procesow organizacjl.

Inne dodatkowe uslugi logistycznych klienta.

/ Ustalenie udziatéw we wspdlnym przedsiewzieciu
V

Model wspotpracy utrwala relacje z klientem odbywa sie w oparciu 0 wniesione przez strony srodki

[mm == —————m——-——— - ittt ’/ i zapewnia dtugoterminowg stabilno$¢ umow. " materialne i niematerialne, wartos¢ kontraktu oraz
Celem 3LP jest generowanie ok. 10% przychodéw niezbedne naktady finansowe.

ze sprzedazy z nowo wprowadzonych ustug

w ciggu 3 lat, przy wyzszym poziomie marzy z uwagi Od 2Q2022 3LP rozpocznie obstuge 72 tys. m?
na brak kosztow najmu oraz optymalizacje procesow.

_______________________________________ powierzchni magazynowej w modelu in house

14

* Zarzgdzanie operacjamii zasobami, personelem, oraz ustugi dodatkowe niezbedne do realizacji tych procesow.
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Wzrastajgca dywersyfikacja przychodow poza GK TIM i plan osiggniecia 60% udziatu sprzedazy
do klientéw zewnetrznych do konca 2023

Wybrani, obecni klienci 3LP Udziat przychodoéw z fulfillmentu poza GK TIM
poza GK TIM
IKEA ~70%
~60% D duzych klientow* bedzie
generowato przychody
°1% z fulfillmentu do konca 2023
47%
39%
10 duzych klientow* bedzie
28%
generowato przychody
z fulfillmentu do konca 2026
>90% udziat przychodow
z ustug fulfillmentu realizowane 10%
dla klientow dziatajgcych 3%
w branzy e-commerce
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2023 2026

15

*Duzy klient stanowi przynajmniej 3% udziat przychoddw z fulfillmentu
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Systematyczna poprawa efektywnosci kosztowej dzieki zwiekszanej automatyzacji

*1-3Q2021

taczne przychody (min PLN)

Koszty bez amortyzacji (min PLN)
(w tym jako % przychodow)

Koszty typowo zmienne
(materiaty, energia, ustugi obce)

Wynagrodzenia z narzutami, praca
tymczasowa i pozostate

EBITDA (min PLN)

(w tym jako % przychodow)

EBIT (min PLN)
(w tym jako % przychoddw)

Przeptywy pieniezne
z dziatalnosci operacyjnej
(min PLN)

Komentarze

2019 2020 LTM 3Q2021
86,6 114,7 137,0
70,1 90,0 103,8
81% /8% 716%
42,1 55,1 64,5
49% 48% 47%
28,0 34,8 39,3
32% 30% 29%
16,2 24,8 35,5
19% 22% 26%
2,5 9,3 18,4
3% 8% 13%
17,4 22,7 23,2*

Stabilizacja udziatu kosztow typowo zmiennych
w przychodach

Systematyczna poprawa dzieki zwiekszonej
automatyzacji

Zaktadane szybkie tempo wykorzystania nowych
powierzchni magazynowych nie powinno wptynac
na wzrost udziat % amortyzacji w relacji

do przychodow

16
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Dynamiczny wzrost przychodow dzieki ekspansji terytorialnej i poprawie efektywnosci

Systematyczny wzrost skali biznesu - zwiekszenie efektywnosci wykorzystania powierzchni:
przychody z ustug fulfillmentu (min PLN) w podziale na poziom zautomatyzowania

- automatyka (min PLN)

64,0

~0,8 x 10

tys.PLN/rok  tys.m?

39,0

~1,9x 20

tys.PLN/rok  tys.m?2

~0,6 x 29

tys.PLN/rok tys.m?

2019

88,1

~2,1x10

tys.PLN/rok  tys.m?2

$redni przychéd roczny z m? (tys. PLN) oraz $rednia powierzchnia w okresie (tys. m?)

105,8

~2,9x 10

tys.PLN/rok tys.m?

51,1

46,7 J/ ~25 x 20

tys.PLN/rok tys.m?

~2,3x 20

tys.PLN/rok tys.m?

~0,5x 37

tys.PLN/rok tys.m?

2020

~0,5x 45

tys.PLN/rok tys.m?

LTM
3Q2021

TIM - cze$ciowa automatyka (min PLN) - brak automatyki (min PLN)

optymalny poziom w 2022

i mozliwy lekki spadek
efektywnosci 2023

w zaleznosci od wypetnienia
nowego Shuttle System

staty systematyczny wzrost
efektywnosci dzieki
usprawnieniom

mozliwa lekka poprawa

w 2022 wynikajgca

z zawartych kontraktow

I ustabilizowanie sie na tym
poziomie
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3LP,

Executive Zespot Historia
summary zarzgdzajacy

Potencjat rozwoju 3LP - podsumowanie

Dlaczego 3LP?

=/
=/

Dynamiczny rozwdéj ustug fulfillmentu w Polsce
- WZrost e-commerce

Wiodaca pozycja 3LP na rynku kompleksowych ustug
fulfillmentu - partner dla srednich firm e-commerce bez skall
pozwalajgcej na wikasng automatyzacje

Perspektywa 3-krotnego wzrostu biznesu - zarzadzanej

powierzchni catkowitej 3LP do kornca 2023 i petna
automatyzacja w trakcie realizacji

Wzrost stawek magazynowych i fullfilmentowych

w Polsce - ponadprzecietna perspektywe wzrostu
wynikow 3LP - podpisane umowy na wynajem magazynow
Z wynegocjowanymi stawkami sprzed wzrostu cen

Zaawansowany pipeline rozméw z nowymi klientami
pod nowe zarzgdzane powierzchnie magazynowe i nowi klienci
z akwizycji oraz rynku niemieckiego, wspierany niedopasowang
podazg magazynow w Polsce

3LP w liczbach Rynek

Aktualne dziatania

Dziatalnosc¢ Outlook Oferta
operacyjna

Obecne operacje
biznesowe

Rozwdj organiczny

Akwizycje

Przedtuzone umowy z obecnymi gtdwnymi
klientami

Zabezpieczona umowa na obstuge 72 tys m?
pow. magazynowej klienta (in house)

Rozbudowa Centrum Logistycznego w Siechnicach

Podpisane umowy najmu na 2 nowe magazyny
oraz trwajgce negocjacje na dalszy rozwoj
powierzchni zarzgdzanej

Przeglad potencjalnych celow akwizycyjnych -
podpisana umowa z doradcg transakcyjnym

Pozyskanie klientow w nowych segmentach oraz
skokowy wzrost skali operacji
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3I-P Executive Zespot Historia 3LP w liczbach Rynek Dziatalnosc¢
=/ summary zarzgdzajacy operacyjna

Cele strategiczne do 2026

Dtugoterminowe cele strategiczne 3LP

Outlook

Oferta

Osiggniecie 400 tys. m? powierzchni catkowitej zarzagdzanej (ponad 5-krotny wzrost)

Ponad 5-krotne zwiekszenie zautomatyzowanej powierzchni w stosunku do stanu obecnego
(nie wliczajgc obecnej powierzchni dedykowanej TIM)

Wzrost przychodéw ponad 3-krotnie
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3I-P Executive Zespot Historia 3LP w liczbach Rynek Dziatalnosc¢ Outlook Oferta
=/ summary zarzgdzajacy operacyjna

Planowane inwestycje w celu zwiekszenia efektywnosci na wielu poziomach organizacji

Wykorzystanie wptywoéw z Oferty

Inwestycje w obszarze ochrony
srodowiska

Inwestycje w zakresie automatyki Rozwdj zarzagdzanej powierzchni

magazynowej magazynowej . ) .
gazy J gazy J w zakresie zielonej enerqii

52 min PLN 40 min PLN 8 min PLN

Q.
;,ﬁa System Shuttle 2.0 ﬂ Rozwdj organiczny @9 Wsparcie realizacji

(63 mIn PLN czesciowo finansowane leasingiem) strategii ESG
Osiagniecie 240 tys. m? pod zarzadzaniem w 2023

. . . C o
Zwiekszenie powierzchni objetej automatyka o 50% Zréwnowazony rozwéj w oparciu

o standardy, ktore uwzgledniajg wplyw
na interesariuszy spoftki

Nowe magazyny w precyzyjnie wybranych
lokalizacjach

Dalsze inwestycje rzeczowe w zakresie automatyki
magazynowej oraz inne wyposazenie, sprzet IT

. . s . gy Farma fotowoltaiczna o mocy 2MW lub wieloletni
poprawiajacy efektywnos¢ i ergonomie |2)racy - @ : . kontrakt z wytwérca OZE na dostawe energii
docelowy wzrost przychodow z m = AkWIZyCJe w wolumenie rocznego zapotrzebowania Spoéfki,

nowej hali magazynowej w Siechnicach W obszarze logistvki X .
0 pow. ok. 25 tys. m2. gisty oraz zakup urzadzen do recyklingu

Pozyskanie klientow, skokowy wzrost pow. zarzadzanej
i wejscie w nowe segmenty e-commerce
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Zespot Historia 3LP w liczbach

zarzgdzajacy

Executive
summary

3LP,

Informacje o Ofercie

3LP Spotka Akcyjna

Nie wiecej niz 15,900,000 akcji serii E nowej emisji Spotki

Wielkosc Oferty o wartosci nominalnej 1 PLN. Brak sprzedazy przez TIM.

Transza Inwestorow Instytucjonalnych
Transza Inwestorow Indywidualnych (ok. 20% Akcji Oferowanych)

Planowana
Struktura

Rynek Notowan Rynek regulowany Gietdy Papierow Wartosciowych w Warszawie

360 dni od dnia pierwszego notowania Akcji Spofki

Dziatalnos¢ Outlook Oferta

operacyjna

Rynek

Akcjonariat przed Oferta

H TIMS.A.

Akcjonariat po Ofercie

H TIMS.A.
Nowa Emisja
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Executive
3LE/ summary

Harmonogram

26 kwietnia 2022
9 maja 2022

10 - 17 maja 2022
10 maja 2022

17 maja 2022

17 maja 2022

18 - 23 maja 2022

25 maja 2022

27 maja 2022

ok. 2 tyg. od przydziatu
Akcji Oferowanych

ok. 1 m-ca od przydziatu
Akcji Oferowanych

Zespot Historia 3LP w liczbach Rynek Dziatalnosc¢ Outlook Oferta
zarzadzajgcy operacyjna

Publikacja Prospektu (rozpoczecie Oferty Publicznej)

Publikacja Ceny Maksymalnej

Okres przyjmowania zapiséw od Inwestorow Indywidualnych (do 12 maja 2022 do godz. 23:59)

Rozpoczecie procesu budowania Ksiegi Popytu wsrod Inwestorow Instytucjonalnych

Zakonczenie procesu budowania Ksiegi Popytu wsrod Inwestorow Instytucjonalnych

Ustalenie i opublikowanie ostatecznej liczby Akcji Oferowanych, ostatecznej liczby Akcji Oferowanych poszczegodlnym
kategoriom Inwestorow oraz Ostatecznej Ceny Akcji Oferowanych

Okres przyjmowania zapisow od Inwestorow Instytucjonalnych

Przyjmowanie zapisow, jesli nastgpig, przez Inwestoréw Zastepczych, ktérzy odpowiedzg na zaproszenie Menedzera
Oferty

Przydziat Akcji Oferowanych, zamkniecie Oferty

Przewidywany termin rozpoczecia notowania Praw do Akcji (,PDA”) na GPW, z zastrzezeniem, ze termin ten uzalezniony
jest rowniez od przebiegu postepowan prowadzonych przez KDPW oraz GPW w przedmiocie dopuszczenia
| wprowadzenia Akcji oraz Praw do Akcji do obrotu na rynku regulowanym prowadzonym przez GPW

Przewidywany termin rozpoczecia notowan Akcji Istniejgcych oraz Nowych Akcji (akcje po PDA) na rynku regulowanym
prowadzonym przez GPW
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3I-P Executive Zespot Historia 3LP w liczbach Rynek Dziatalnosc¢
=/ summary zarzgdzajacy operacyjna

Kluczowe zatozenia IPO - podsumowanie

. Emisja nowych akcji
3' P Brak sprzedazy akcji przez TIM S.A. w ramach IPO

> e

& G PW Pozyskanie srodkow na dalszy dynamiczny rozwoj spofki

J
—

Uzyskanie rynkowej wyceny 3LP oraz urealnienie wyceny catej GK TIM

Outlook

Oferta
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Zastrzezenia prawne

Informacje zamieszczone w przedmiotowej prezentacji zostaty przygotowane przez 3LP S.A. z siedzibg w Siechnicach (,Spotka”) wyltgcznie w celu informacyjnym na potrzeby prezentacji dla
inwestorow oraz analitykow rynku (,Prezentacja”). Poprzez udziat w spotkaniu, na ktérym Prezentacja jest przedstawiana lub przez zapoznanie sie z trescig ponizszej Prezentacji zgadzajg sie
Panstwo na ponizej okreslone ograniczenia i zastrzezenia.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi rekomendacji inwestycyjnej badz informacji rekomendujgcej lub sugerujgcej strategie inwestycyjng. Prezentacja zostata sporzadzona wytgcznie w celach
informacyjnych i nie stanowi oferty kupna bgdz sprzedazy ani zaproszenia do sktadania oferty kupna lub sprzedazy jakichkolwiek papierow wartosciowych bgdz instrumentow lub uczestnictwa
w jakimkolwiek przedsiewzieciu handlowym.

Zrodto pochodzenia informacji zostato kazdorazowo wskazane w niniejszej Prezentacji, a Spétka ani jakikolwiek inny podmiot dziatajgcy na zlecenie Spotki nie dokonywat niezaleznej weryfikacii
danych, o ktorych mowa powyzej. Niniejsza Prezentacja nie zawiera kompletnej ani cato$ciowej analizy finansowej lub handlowej Spétki, jak réwnieZ nie przedstawia jej pozycji i perspektyw
w kompletny ani catoSciowy sposéb. Spdtka przygotowata Prezentacje z nalezytg starannoscig, jednak moze ona zawiera¢ pewne niescistosci lub uogolnienia. Dlatego zaleca sie, aby kazda osoba
zamierzajgca podjgC decyzje inwestycyjng odnosnie jakichkolwiek papieréw wartosciowych wyemitowanych przez Spétke lub jej spétki zalezne opierata sig na informacjach ujawnionych w raportach
Spotki, sporzgdzonych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Prezentacja oraz zawarte na niej obiekty graficzne, informacje, dane oraz ich opisy mogg zawieraC stwierdzenia dotyczgce przysziosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogag
by¢ odbierane jako zapewnienie czy projekcje co do oczekiwanych przysztych wynikdw Spétki. Prezentacja nie moze by¢ rozumiana jako prognoza przysztych wynikow Spotki. Tego rodzaju
stwierdzenia, w tym stwierdzenia dotyczgce oczekiwan co do przysztych wynikow finansowych, nie stanowig, gwarancji czy zapewnienia, ze takie zostang osiggniete w przysztosci. Informacje
przekazywane przez przedstawicieli Spotki sg, oparte na biezgcych oczekiwaniach lub pogladach przedstawicieli Spotki i sg zalezne od szeregu czynnikow, ktore mogg powodowac, ze faktyczne
wyniki osiggniete przez Spdtke bedg w sposob istotny roznic sie od wynikéw opisanych w tym dokumencie. Wiele sposrod tych czynnikow pozostaje poza wiedzg, Swiadomoscig ilub kontrolg Spotki
czy mozliwoscig ich przewidzenia przez Spoétke.

Informacje, opinie i stwierdzenia dotyczgce przysztosci zawarte w niniejszej Prezentacji sg aktualne wytgcznie w dacie niniejszej Prezentacji i mogg zosta¢ zmienione bez zawiadomienia. Spotka, ani
cztonkowie jej organodw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich osdb nie ponoszg, zadnej odpowiedzialnosci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego
z wykorzystania Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig, zobowigzania ze strony Spofki, jej przedstawicieli, akcjonariuszy, podmiotow zaleznych, doradcéw lub
przedstawicieli takich os6b. Spotka, ani cztonkowie jej organdw, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy, akcjonariusze lub przedstawiciele takich oséb nie sg zobowigzani do przekazywania
odbiorcom Prezentacji bgdz do wiadomosci publicznej dodatkowych informacji, jak rowniez aktualizowania jej tresci.

Prezentacja podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Ani Prezentacja, ani jakakolwiek kopia Prezentacji nie moze byé powielana, rozpowszechniana ani
przekazywana, bezposrednio lub posrednio, jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu bez pisemnej zgody Spotki.

Niniejsza Prezentacja nie podlega dystrybucji ani wykorzystaniu przez zadng osobe ani jakikolwiek podmiot w jakiejkolwiek jurysdykcji, gdzie taka dystrybucja lub wykorzystanie bytoby sprzeczne
Z przepisami prawa miejscowego lub zobowigzywatoby Spoétke do uzyskania autoryzacji, licencji albo uzalezniato od wymogdéw rejestracyjnych wynikajgcych z obowigzujgcych przepiséw prawa.

Prospekt, zatwierdzony przez KNF 25 kwietnia 2022 roku, jest jedynym prawnie wigzgcym dokumentem zawierajgcym informacje o 3LP i oferowanych papierach wartosciowych 3LP, a takze o ich
dopuszczeniu i wprowadzeniu do obrotu na rynku regulowanym prowadzonym przez Gietde Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A.
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Dziekujemy za uwage
| zapraszamy do kontaktu

f https://m.facebook.com/3LPSA/?locale2=pl PL

o
|:||:m https://mww.linkedin.com/company/3lp-s.a/

y https://twitter.com/TIM SA

@ https://www.youtube.com/TIMplMarket

https://instagram.com/tim sa polska/


https://www.linkedin.com/company/tim-s-a
https://www.linkedin.com/company/3lp-s.a/
https://twitter.com/TIM__SA
https://twitter.com/TIM__SA
https://www.youtube.com/TIMplMarket
https://www.youtube.com/TIMplMarket
https://www.facebook.com/TIMplMarket
https://m.facebook.com/3LPSA/?locale2=pl_PL
https://instagram.com/tim_sa_polska/
https://instagram.com/tim_sa_polska/

Executive Zespot Historia
summary zarzgdzajacy

3LP w liczbach Rynek

3LP,

Zatacznik - trwajacy trend migracji do kanatu online przektada sie
na wysoka prognozowang dynamike segmentu e-commerce

Wartos¢ brutto sprzedazy débr online w Polsce, 2017-2026*

mid PLN
mAuto i inne ® Produkty spozywcze = Zdrowei i uroda Zabawki i dziecko
Odziez i obuwie Dom i ogrod Elektronika i Media
162
147
31
132
29
118
27
105 37
93 A 34
82 = 31
20 “ 29 24 <!
61 26 29

53
23,2 20 17

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Dziatalnosc¢ Outlook Oferta
operacyjna

1 40/0 (+4 p.p. vs 2019)

Udziat sprzedazy detalicznej online w facznej
sprzedazy detalicznej dobr w Polsce w 2020 —
perspektywa dalszych wzrostow

35%

Wzrost sprzedaz débr online w Polsce w 2020 r/r

85%

Udziat Polakow deklarujgcych przynajmniej
utrzymanie obecnej czestotliwosci zakupow online
po pandemii COVID-19

12% (do 162 mid PLN w 2026)

Szacowany srednioroczny wzrost sprzedazy doébr
online w Polsce w latach 2020-2026

W okolicznosciach COVID-19 kanat cyfrowy oferowat wyzsze poczucie komfortu zakupéw, co umocnito sSwiadomos¢ jego wygody przez nowe grupy konsumentéw

* zrodto: PwC ,Strategie, ktére wygrywajg. Liderzy e-commerce o rozwoju handlu cyfrowego”



3I-P Executive Zespot Historia 3LP w liczbach Rynek Dziatalnosc¢ Outlook Oferta
=/ summary zarzgdzajacy operacyjna

Sprzedaz dobr online B2B dodatkowo wspiera wzrostu sektora e-commerce

Wartos¢ obrotéw e-commerce B2B w Polsce (mid PLN)

mid PLN

m Szacunki Izby Gospodarki Elektronicznej (2017) © Dane z raportu Santander Bank Polska* 2 2 b I n U S D

Wartos¢ rynku e-commerce B2B na swiecie (2019)

40% (do ok. 637 mld PLN)

Szacowana dynamika wzrostu e-commerce
B2B w Polsce w 2021 r/r

690/0 (+4 p.p. vs 2018)

637

262 290 Udziat firm ogdétem kupujgcych online w 2020
240
215 226
63% (+20 p.p. vs 2018)
Udziat firm z sektora przemystowego
kupujacych online w 2020
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021P

Przeniesienie przyzwyczajen z zakupow konsumenckich online do firm, a takze sytuacja rynkowa zwigzana z COVID-19 wspierajg dalszy dynamiczny
rozwoj branzy e-commerce i szybkg digitalizacje zakupow biznesowych
27

* zrodto: Raport Santander Bank Polska: ,E-commerce B2B — biznes w sieci”, 2021.
** prognoza



3I-P Executive Zespot Historia 3LP w liczbach
=/ summary zarzgdzajacy
Zatacznik — wybrane dane IFRS 16
Amortyzacja
Amortyzacja z tytutu IFRS 16 Pozostata amortyzacja tys. PLN

17 155
15 468
13 747
8 326
8 051
7 590
8 829
A 7417
2019 2020 Q3’2021 LTM

Zrédto: Spoétka
[1] Czynsz z tytutu IFRS 16 rowna sie gotowkowym odptywom ptatnosci z tytutu najmu powierzchni

Rynek Dziatalnosc¢ Outlook Oferta
operacyjna
Czynsz z tytutu IFRS 16+
tys. PLN
11 315 12 314
9 706
2019 2020 Q3’2021 LTM
Odsetki z tytutu IFRS 16
tys. PLN
5678 5634 5 805
2019 2020 Q3’2021 LTM
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